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活动内容
本次城市阳台三季度美陈布置以中秋档为主题，配合三季度系列营销活动，拟依托中秋档期布置主题美陈，营造沉浸式秋日节庆氛围，通过场景化打卡激发自发传播，丰富到场体验、延长客群驻留时间，全面提升项目品牌知名度与市场口碑。具体美陈内容细化如下：

活动时间：甲方通知时间起-2026年9月30日

目标人群：亲子家庭、外地游客、情侣客群、港澳游客。
活动目的：

围绕三季度 “秋韵潮玩・双节共赏” 活动主题，聚焦年轻客群与家庭客群的视觉审美需求，通过主题化场景美陈打造沉浸式秋日氛围，强化街区记忆点，为景区引流聚客。活动深度融合中秋、国潮、生态人文等元素，打造高辨识度的网红打卡点，激发游客自发传播，提升项目线上曝光量，美化景区环境，助力城市阳台从高流量商业体向珠海标杆景区升级。活动亮点： 

1.巨型气模视觉焦点 在南区内广场及二楼外区设置8 米发光主题气模（如中秋玉兔、国潮萌系形象），搭配接电亮化设施，形成景区核心视觉地标，吸引亲子家庭与年轻客群打卡合影。
2.翠湖沉浸式中秋场景：以南区翠湖为核心，打造水上中秋氛围：湖面美陈特装 + 水面灯光亮化，山坡搭配发光月亮气膜、翠湖木船节日装饰及凉亭灯箱美陈，将翠湖区域变成 “水上赏月秘境”；同时完成水上作业施工与安全配套，保障场景安全落地。
3. 全区域氛围联动营造：树木亮化：南区 AB 栋间、沿街及后山树木悬挂宫灯挂饰（每棵树 3-4 组），搭配电缆、电箱、定时器等接电配套，打造暖光秋夜步道；

4.通道场景串联：地下通道、斜坡天幕、东区通道门头布置中秋氛围通道装饰，结合阶梯休息区背胶贴、休息桌椅美化，形成完整动线体验；

5.公交站重新包装、铝箔地贴铺设，让游客从落地进入景区开始就沉浸在秋日节庆氛围中。

本次活动筹备工作涵盖多个重要方面：优化美陈设计方案、物料设计制作及安装撤场，以及活动执行、活动宣传等，具体安排如下：

优化美陈主题及设计细节，根据甲方需求对美陈方案进行合理优化和深化。

活动执行：整体美陈的落地、统筹及现场管理。

氛围美陈布置:覆盖南区出入口、翠湖、内广场、后山阶梯、北区通道、东区门头等核心动线节点，确保游客在游览过程中持续感受到中秋与秋韵主题氛围，提升停留时长与游览意愿。
专业落地保障 配套活动期间安装运输人工服务及项目管理费用（含文案策划、活动跟进、落地执行、整体设计），保障美陈从设计到落地的全流程高效推进。
物料清单

（以上为部分清单，其余以方案为准，根据方案罗列清单）
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三、工期及服务要求

依据活动时间（甲方通知时间起-2026年9月30日）规划安排，需中标单位提供：

氛围美陈设计及落地方案（含点位图、效果图、材质说明）；
物料制作及安装进度计划。
甲方以综合评分投标评标确认中标单位。要求供应商具备丰富的商业美陈设计、制作及安装经验，有较强的设计及落地执行能力。

中标单位应在活动正式开始之前，全面完成活动现场的布置以及搭建相关工作，且必须通过甲方的现场验收。

备注：若因乙方在各阶段所提供的出品质量、呈现效果或其他相关因素未能达到甲方原本的要求，进而导致服务内容增加，在此过程中所产生的一切额外费用以及额外服务，甲方均不予承担。
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