城市阳台第三季度美食类IP造节

活动采购
活动技术任务书
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城市阳台六月美食类IP活动采购技术任务书
活动内容
依托中秋、国庆双节黄金消费窗口期，持续塑造项目年轻化、生活化潮流品牌形象，打造商场自有特色美食 IP 节庆，有效提振商户经营业绩、稳固顾客消费粘性、拔高项目区域知名度。结合时下餐饮消费趋势与场内业态规划，拟在中秋国庆档期落地大型主题造节活动，活动聚焦汉堡、烘焙面包、精酿三大品类开展落地。

活动所需供应商服务涵盖场地搭建、摊位市集运营、演出互动、人员运营、宣传物料、摄影摄像、物料制作安装搭建撤场等常规活动等多个维度，

活动时间：甲方通知时间起-2026年10月31日

目标人群：18-35岁年轻潮流消费群体、港澳客群体、美食爱好者、探店博主、来珠游客、广大市民游客。

活动目的：

贴合当下年轻消费群体喜好，聚焦潮流化、生活化定位，通过专属IP节庆打造，摆脱传统商场单纯促销的同质化竞争，强化商场年轻潮流、贴近生活的品牌标签，逐步形成独有的商场活动IP；同时借助活动热度与口碑传播，进一步扩大商场在周边区域乃至城市范围内的影响力，提升商场的市场竞争力与行业辨识度，夯实区域商业地标地位。

活动亮点： 
1.定位差异化：告别传统促销，打造专属IP壁垒

2. 客群精准化：锁定年轻潮流群体，强化品牌标签

3. 场景沉浸式：大节点IP联动造氛围，拉长消费时长

4.执行一体化：全流程闭环落地，省心高效有保障
本次IP活动筹备工作涵盖多个重要方面：招募当下主流大型汉堡美食、精酿类IP活动，优化主题活动方案及宣传推广方案、美陈氛围布置、互动演绎类、物料设计制作、市集摊位搭建、灯光音响及安装撤场，以及活动执行、活动宣传、销售分成等，具体安排如下：
优化活动主题及各部分活动内容文案，根据甲方需求对活动方案进行合理优化和深化。

根据策划方案及时间节点进行各渠道宣传铺排及外部宣传渠道筛选和对接。（项目自有账号宣传、珠海大V公众号推广、信息流广告、各平台KOL/KOC宣传推广等）。推广内容均由甲方审核。

市集氛围美陈设计及布置：主KV设计、市集摊位物料、线上线下推广物料市集摊位布置等设计与布置。

活动执行:整体活动落地、统筹及现场管理、活动期间进行市集摊主管理（押金收退、考勤管理、服务及形象管理等）；联动商家进行sp促销活动的执行等。

广告设计、制作及安装：整体创意视觉思路、线上宣传内容设计、、促销活动广告、摊位装饰等主题宣传广告物料设计、制作及安装（甲方协助提供文案）。
对于各渠道曝光进行监控以及目标管理，对于服务期间城市阳台自媒体账号的增粉动作做出计划、执行以及目标管理以及活动复盘。
活动分成：要求所有商家交易款项进入统一收款账户，按商家实际销售额的固定比例提点（含保底收入，最终以实际销售情况计提）。需系统化结算透明高效，共管账户。
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物料清单

（以上为部分清单，其余以方案为准，根据方案罗列清单）
三、工期及服务要求

依据活动时间（甲方通知时间起-2026年10月31日）规划安排，需中标单位提供：

1.活动主题、活动主KV设计海报；

2.氛围美陈设计及落地方案；

3.过往大型美食类IP活动案例（含分成比例）
甲方以综合评分评标确认中标单位。要求供应商具备丰富的商业活动策划经验及执行经验，有较多的演绎资源及线上线下活动宣传推广渠道，有较强的设计及文案功底。

中标单位应在活动正式开始之前，全面完成活动现场的布置以及搭建相关工作，且必须通过甲方的现场验收。

备注：若因乙方在各阶段所提供的出品质量、呈现效果或其他相关因素未能达到甲方原本的要求，进而导致服务内容增加，在此过程中所产生的一切额外费用以及额外服务，甲方均不予承担。
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