中医药一条街·东街项目
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品牌形象焕新升级 & 包装设计任务书
一、内容需求
岭南十八味馆是以 “十大广药 + 岭南新八味” 道地原料为核心，依托广东省中医院珠海医院专家技术指导，集道地原料展示销售、中医药文化科普、药食同源理念推广于一体的综合性文化消费体验空间。品牌自运营以来，已搭建养生汤料、特色茶饮、草本香囊、甄选源头产品等多元产品体系，并启动城市阳台店、社区驿站、店中店等多店型布局，处于品牌规模化扩张与价值升级的关键阶段。
为进一步夯实品牌核心竞争力，统一品牌视觉形象，提升产品市场表现力，匹配品牌焕新，核心变化从 “药食同源消费空间” 升级为“岭南生活方式叙事型”文旅手信店，突出「岭南故事、岭南风物、健康产品、三大特色属性」，对标“自然造物”“佛山公”的东方风物美学。现拟通过对外招标方式，遴选专业“品牌策划公司”服务商，开展品牌焕新升级与产品包装设计全案工作。
2、 需求清单
	服务项目
	服务细项
	具体内容
	价格(元)
	备注
	周期

	项目一
品牌策略板块
	前期市场调研与品牌洞察
	品牌资产梳理、市场趋势与竞品研究、核心客群洞察、品牌定位推导 ，立足现有
品牌基础进行优化迭代
	
	1. 甲方已有成熟品牌 VI
手册、基础品牌调性与
品牌故事；本项目为品
牌焕新升级 ，依托现有
品牌资产迭代优化；
2. 对原有品牌内核梳理
重塑、精准提炼 ，传承
品牌原有底蕴。
	

	
	品牌命名
	基于品牌新战略方向 ，提供品牌中英文命名策略及3-5个命名方案 ，包含命名逻
辑说明、备选方案及商标注册可行性初步评估
	
	
	

	
	
	基于“岭南十八味馆”品牌命名中 ，多维度建设品牌名称 ，如“南十八铺”“十八铺子”等
	
	
	

	
	品牌视觉策略
	包含品牌视觉定位、空间规范（视觉规范、材质规范、软饰风格）视觉调性定义、色彩策略、字体策略、图形语言方向、辅助
图形元素体系规划 ，输出《品牌视觉策略报告》
	
	
	

	
	设计概念提案
	基于视觉策略 ，提供2-3个不同方向的视觉概念方案(含情绪坂、风格参考、应用
示意),供品牌方选择定调
	
	
	

	项目二
品牌形象塑造
	品牌标志
Logo优化/升级
	基于原有“窗框” +“十八”符号 ，进行轻量化升级或全新设计(视会
议决策) ，包含Logo图形设计、标准字体设计、图形与文字组合规
范、墨稿/反白稿、最小使用规范、安全空间规范
	
	1. 甲方已有成熟品牌 VI
手册、基础品牌调性与
品牌故事；本项目为品
牌焕新升级 ，依托现有
品牌资产迭代优化；
2. 对原有品牌内核梳理
重塑、精准提炼 ，传承
品牌原有底蕴。
	

	
	品牌色彩系统
	主色、辅助色、背景色规范 ，色值标注(CMYK/RGB/PANTONE)
	
	
	

	
	品牌字体系统
	中英文标准字体、内文字体、印刷字体规范
	
	
	

	
	辅助图形系统
	基于品牌文化 ，开发辅助图形组合规范、底纹/边框应用规范
	
	
	

	
	VI应用基础部分优改
	名片、工作证、手提袋、快递/运输箱应用规范
	
	
	

	
	    品牌VI手册
	汇编以上全部内容 ，形成完整VI手册(电子版) ，含使用说明
	
	
	

	
	品牌简介
	需要出一份完整的品牌简介（含品牌介绍、产品介绍、背书以及渠道合作等）
	
	
	

	













项目三
产品包装设计
	  香品系列

(10款香品包装设计)
	a.系列包装策略
	产品故事提炼
	
	
	

	
	
	
	香品系列命名策略
	
	
	

	
	
	
	系列视觉统一性规范
	
	
	

	
	
	b.包装创意
	设计构思&探索
	
	
	

	
	
	c包装信息传达
	产品信息梳理
	
	
	

	
	
	
	产品信息构成与编排
	
	
	

	
	
	d.包装视觉
	图形或插画开发
	
	
	

	
	
	
	信息规划与编排
	
	
	

	
	
	e.包装落地
	生产工艺建议
	
	
	

	
	
	
	输出正稿制作
	
	
	

	
	茶饮系列
(10款茶品设计)
	a.系列包装策略
	产品故事提炼
	
	
	

	
	
	
	茶饮系列命名策略
	
	
	

	
	
	
	系列视觉统一性规范
	
	
	

	
	
	b.包装创意
	设计构思&探索
	
	
	

	
	
	c.包装信息传达
	产品信息梳理
	
	
	

	
	
	
	产品信息构成与编排
	
	
	

	
	
	d.包装视觉
	图形或插画开发
	
	
	

	
	
	
	信息规划与编排
	
	
	

	
	
	e.包装落地
	生产工艺建议
	
	
	

	
	
	
	输出正稿制作
	
	
	

	
	 汤品系列 (10款汤包设计)
	a.系列包装策略
	产品故事提炼
	
	
	

	
	
	
	汤品系列命名策略
	
	
	

	
	
	
	透明散包规格视觉统一性规范
	
	
	

	
	
	b.包装创意
	设计构思&探索
	
	
	

	
	
	c.包装信息传达
	产品信息梳理
	
	
	

	
	
	
	产品信息构成与编排
	
	
	

	
	
	d.包装视觉
	图形或插画开发
	
	
	

	
	
	
	信息规划与编排
	
	
	

	
	
	e.包装落地
	生产工艺建议
	
	
	

	
	
	
	输出正稿制作
	
	
	

	
	          零食系列
     (10款零食设计)
	a.系列包装策略
	产品故事提炼
	
	
	

	
	
	
	零食系列命名策略
	
	
	

	
	
	
	系列视觉统一性规范
	
	
	

	
	
	b.包装创意
	设计构思&探索
	
	
	

	
	
	c.包装信息传达
	产品信息梳理
	
	
	

	
	
	
	产品信息构成与编排
	
	
	

	
	
	d.包装视觉
	图形或插画开发
	
	
	

	
	
	
	信息规划与编排
	
	
	

	
	
	e.包装落地
	生产工艺建议
	
	
	

	
	
	
	输出正稿制作
	
	
	

	

	交付物汇总
	类别
	交付内容

	
	策略交付
	品牌命名方案(3-5个方案)、品牌视觉策略报告、设计概念提案(2-3个方向)

	
	VIS交付
	Logo文件(AVPNG/DPG)、VI手册(电子版PDF)

	
	 包装交付
	40款产品包装源文件(AVPDF)、效果图/渲染图、印刷工艺标注文件


3、 工期要求
工期时长：45天

依据完成招标时间后，规划安排，需各参标单位于根据任务书及综合评分表提供投标文件：

1、 竞标方案：可根据业务需求，前期与业务探讨品牌升级的需求和定位，提供标书时需要给出初步对品牌策略的方向与想法的方案；

2、参考方向：可提取品牌核心定位、价值观、“十大广药 + 岭南新八味” 原料体系、广东省中医院珠海医院的技术背书、现有产品线（汤料 / 茶饮 / 香囊 / 甄选产品）、门店布局规划、品牌现有视觉资产（窗框 + 十八符号、绿橙主色调）。
3、甲方综合评标确认中标单位:
要求供应商具备丰富的品牌策划经验及执行经验，具备「品牌策略梳理 - 视觉体系搭建 - 包装落地执行」全链路服务能力，有品牌焕新升级的完整项目经验，不接受仅能承接单一设计环节的服务商。
      

信誉合规：近 3 年无重大违法违规记录、无失信被执行人信息、无重大合同纠纷，商业信誉良好。

团队属性：拥有固定办公场所与全职策划、设计团队，不接受个人工作室、挂靠团队，禁止项目转包、分包。
     优先选择有品牌服务经验的团队，熟悉岭南文化、广府文化与中医药文化，能精准把握品牌文化内核，避免文化元素错用。

备注：若因乙方在各阶段所提供的出品质量、呈现效果或其他相关因素未能达到甲方原本的要求，进而导致服务内容增加，在此过程中所产生的一切额外费用以及额外服务，甲方均不予承担。

四、基础资料


项目介绍
珠海市委、市政府高度重视中医药文化传承保护与产业发展，为深入贯彻落实《中共中央国务院关于促进中医药传承创新发展的意见》，2024年8月由香洲区政府统筹，正方集团投资运营，广东省中医院珠海医院专业指导的珠海中医药一条街(东街)盛大开街。

中医药一条街(东街)坐落于香洲区繁华的吉大商圈，项目建设面积5654m(四巷1454㎡，六馆4200m)，以“医、药、康、健、文创体验”为主线，打造成集非遗中医特色疗法体验消费、道地药材交易、中医药制剂、养生新茶饮、茶包、汤包研发生产、体验消费的全产业链“四巷六馆”中医药养生消费基地。
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商家落位图：

在营商家：机本理想（营养餐、汤、茶、咖）、健康工坊（汤、膳食）、古春堂（凉茶、甜品、手信）、曦记甜品（甜品、轻食）、岭南十八味馆（中医文创、节气茶饮、养生汤料、轻养零食）、湖北蕲艾馆（艾产品）、尚煮（轻养生茶饮）
三月开业商家：正济方堂·中医馆（时令养生、体制调养、未病防治、慢病调理）、本草学社（研学课程、趣味手作、创意文创）、滋补馆（东北三参、东北鹿茸、那曲虫草、印尼燕窝）

参考方向：聚焦于粉绿色系，彰显春意盎然、年轻活力风格。

巧妙融入打工人与养生梗，让传统中医药文化环绕春暖花开、生机勃勃的元素，深厚文化底蕴与春季万物生长氛围交织于街区。
3

