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城市阳台中秋国庆档期互动演绎活动技术任务书

活动内容
通过引入高品质的沉浸式互动演绎内容，在中秋及国庆双节期间为市民和游客打造一场集文化体验、互动娱乐、视觉盛宴于一体的综合性文旅活动，提升城市阳台的客流吸引力与品牌知名度，助力珠海情侣路浪漫特色经济带的文旅融合发展

活动时间：2026年9月25日-10月7日
目标人群：来珠游客、广大市民游客、热爱互动活动的年轻群体以及港澳客群体。

活动目的：

参照国内的沉浸式运营理念，以、“中秋国庆档小长假”“沉浸”“互动”为核心关键词，打造具有珠海城市特色和中秋国庆节日氛围的城市阳台全域沉浸式互动演绎场景并结合商家共同打造双赢的营销事件。

活动亮点： 

1.全域沉浸，处处皆戏：在城市阳台全场打造“处处是场景、时时有互动”的全域沉浸式互动演绎空间。游客踏入城市阳台即“入戏”，不再是旁观者，而是故事的参与者。专业NPC团队散布全场，每个人物皆有独立人设与互动脚本，游客可在移步换景间触发剧情、解锁任务。

2.知名艺人/网红邀请：在国庆档期制造话题热度与流量高峰，投标人须负责邀请具有广泛社会影响力和粉丝号召力的知名艺人或网红，在活动期间进行现场演出。通过名人效应引爆假日流量，大幅提升活动的话题讨论度与全网曝光量，助力城市阳台在黄金周期间成为珠海文旅的焦点目的地。

3.联动商场促销：“演艺+消费”深度联动模式，以活动专属活动串联场内全部商户，涵盖餐饮、零售、体验等多重业态。游客观演之余，更可凭权益解锁专属折扣与特色体验。NPC不定期闪现店内场内互动、歌手驻唱助兴，让消费场景也有“戏”，真正实现“演中有购、购中有乐”。

4.全媒体矩阵，城市事件级曝光：

“线上+线下”联动造势，打造一场城市级别的中秋国庆档活动。云相册实时记录精彩瞬间、短视频二次发酵传播，官媒助力，活动影响力从线下辐射至全网，需最大程度提升城市阳台品牌声量与珠海城市文旅热度。

二、活动总结：

本次活动筹备工作涵盖演出团队组建、活动方案深化、宣传推广铺排、氛围美陈物料设计、物料制作搭建、商家联动执行、摄影摄像统筹、现场活动管理、秩序维护及复盘总结等多个方面，具体安排如下：

1.活动方案深化与统筹：根据甲方需求及项目定位，围绕“沉浸式互动演绎”核心主线，深化整体活动策划方案，包括但不限于演出剧本创作、NPC角色设定、互动任务体系设计、巡游动线规划、整体编导费及演出团队差旅费、每日演出排期等、线上宣传计划。
2.活动物料设计与制作：整体创意视觉设计及线上线下宣传物料设计，水秀广场舞台设计及搭建，涵盖主KV设计、互动游戏与体验道具、氛围道具、线上线下推广物料布置、各类活动物料制作，含互动游戏道具、NPC道具、奖品及SP促销物料制作及安装。

3.宣传推广铺排：根据策划方案及时间节点，制定全周期宣传推广排期，统筹各渠道宣传内容的策划与分发，含项目自有账号（微信公众号、视频号、抖音、小红书等）日常运营及增粉动作。筛选并对接珠海本地及大湾区优质外部宣传渠道，包括但不限于珠海大V公众号推广、信息流广告投放、各平台KOL/KOC达人邀约合作等，配合知名艺人/网红邀约进行联合宣发造势。推广文案及宣传素材均由甲方审核确认后方可发布，确保品牌调性与活动定位一致。

4.活动落地执行与现场管理：
①整体活动的落地统筹及现场管理，负责演出团队（编导及演绎人员）的统一调度与管理（含住宿及餐食等差旅费），含NPC演员、特技演员、主持人等演出人员的日常排练、演出执行及行为规范管理、城市级活动的宣传力度。
②负责知名艺人/网红的现场统筹接待及演出保障工作。
③活动期间的市集/摊位管理（如有），含押金收退、考勤管理、商户服务规范及形象管理等工作。

④安保力量统筹协调：活动期间现场秩序维护及安全保障，配备安保人员。安保人员需做好活动期间现场秩序维护及安全保障，制定并执行安全应急预案。
⑤负责摄影摄像团队统筹协调，确保活动云相册实时更新及短视频内容、宣传矩阵的及时输出。

5.商家联动与SP促销执行：

统筹商家联动方案落地执行，主动对接场内不少于40家商户，负责联动协议签订、权益内容配置及日常沟通协调。协调安排NPC进店互动等商家氛围活动的有序开展。

6.数据复盘与总结：

对各渠道宣传曝光数据、活动现场情况进行实时监控与复盘（含客流量、销售情况、商家参与度、阅读量、播放量、互动率、话题热度等核心指标）。动结束后提交完整复盘报告，含各板块执行总结、艺人网红宣传效果数据，商家联动效果数据（参与商家数量、权益核销率、带动消费金额等核心指标），演出执行反馈、客流及消费数据分析、经验总结及改进建议等。

对于各渠道曝光进行监控以及目标管理，对于服务期间城市阳台自媒体账号的增粉动作做出计划、执行以及目标管理以及活动复盘。

三、物料清单
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（以上为部分清单，其余以方案为准，根据方案罗列清单）

三、工期及服务要求

依据活动时间（甲方通知时间起-2026年12月31日）规划安排，需中标单位提供：

1.活动主题、活动主KV设计海报；

2.氛围美陈设计及活动落地方案、应急预案；

甲方以综合评分评标确认中标单位。要求供应商具备丰富的商业活动策划经验及执行经验，有较多的演绎资源及线上线下活动宣传推广渠道，有较强的设计及文案功底。

中标单位应在活动正式开始之前，全面完成活动现场的布置以及搭建相关工作，且必须通过甲方的现场验收。

备注：若因乙方在各阶段所提供的出品质量、呈现效果或其他相关因素未能达到甲方原本的要求，进而导致服务内容增加，在此过程中所产生的一切额外费用以及额外服务，甲方均不予承担。
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