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城市客厅第四季度常规活动采购技术任务书

活动内容
  本次城市客厅四季度常规活动四季度常规PR活动将民间趣味小赛、国漫二次元活动、次元手作工坊三大板块有机结合，以低门槛、强趣味、高社交属性的活动内容，打造持续整个季度的常态化自主玩乐体验，让城市客厅真正成为年轻人想来、爱来、常来的青年文化聚集地。具体活动内容细化如下：

1.活动时间：

甲方通知时间起-2027年1月31日

2.目标人群：

青少年、亲子家庭、情侣客群、港澳游客等

3.活动目的：

通过四季度常态化PR活动矩阵，让年轻人在城市客厅实现“来了就能玩、不用花钱也能待一下午”的自由体验，无需预约、无需消费，随时抵达、随时参与、随时快乐，以持续的内容供给和低门槛的参与方式，培养城市客厅在珠海青年群体中的日常聚集属性和品牌认同感。
4.活动亮点： 

（1）市民趣味小赛——把“离谱”变成流量密码
在客厅里，比的是谁嗑瓜子最快、谁捏气泡纸最解压、谁滚汤圆最圆、谁迟到最恰到好处。抛弃传统商场的距离感，用荒诞又解压的赛事规则，让人忍不住围观、忍不住参与、忍不住拍视频发朋友圈。看似离谱，却恰恰击中了年轻人的精神需求——在正经的世界里，偶尔不正经地撒个野。
（2）随机舞蹈：
随机舞蹈以超低的参与门槛和极强的视觉冲击力，让围观群众秒变主角，现场氛围瞬间拉满。把城市客厅变成珠海随机舞蹈的“默认发生地” 。

（3）次元同好集结——把“国漫”变成社交聚会
是次元同好集结，更是次元大聚会。铺排cosplay、漫展、国漫ip生日会、二次元电竞活动等。城市客厅，正在成为珠海二次元圈层的“默认聚会地址” 。

（4）次元DIY手作工坊：六场不同主题的DIY工坊，联动本地手作社群与二次元社团，每场招募60人一起动手创作。从二次元周边手作到国风饰品DIY，让参与者从“来过”变成“拥有过”。

（5）集章探索动线——把整座客厅变成游乐场

用集章打卡把山体栈道、地下通道、沙滩拱门、外广场、三楼露台等城市客厅全区域串联起来。参与者手持打卡地图探索每一个角落。兑换处设置惊喜礼品，让探索本身成为游戏。

本次活动筹备工作涵盖多个重要方面：优化主题活动方案及宣传推广方案、活动区域氛围布置、物料设计制作及安装撤场，以及活动执行、活动宣传等，具体安排如下：优化活动主题及活动细节，根据甲方需求对活动方案进行合理优化和深化。

（1）优化活动主题及活动细节，根据甲方需求对活动方案进行合理优化和深化。

（2）活动执行：整体活动落地、统筹及现场管理、活动期间联动商家进行互动游戏体验、活动执行、巡游演绎等。

（3）氛围美陈布置：内容涵盖活动必备物料布置。

（4）摄影摄像：需完整记录每场活动全程（活动当日快剪视频）、产出优质传播素材需具有时效性，助力活动线上宣发与品牌沉淀，确保素材质量、服务效率与交付效果达标。

二、物料清单
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（以上为部分清单，其余以方案为准，根据方案罗列清单）
三、工期及服务要求

依据活动时间（甲方通知时间起-2027年1月31日）规划安排，需中标单位提供：

1.活动主题、活动主KV设计海报；

2.活动物料设计及落地方案；
3.各节点活动执行方案。
甲方以最低投标价确认中标单位。要求供应商具备丰富的商业活动策划经验及执行经验，有较多的演绎资源及线上线下活动宣传推广渠道，有较强的设计及文案功底。

中标单位应在活动正式开始之前，全面完成活动现场的布置以及搭建相关工作，且必须通过甲方的现场验收。

备注：若因乙方在各阶段所提供的出品质量、呈现效果或其他相关因素未能达到甲方原本的要求，进而导致服务内容增加，在此过程中所产生的一切额外费用以及额外服务，甲方均不予承担。
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